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Въведение 
Настоящото първо по рода си картографиране на творческите индустрии в 

България цели да очертае тяхното състояние, икономически профил и потенциал за 

развитие. То възприема една по-тясна дефиниция, наложила се в преобладаващата част 

от съществуващите разработки в Европа и света, като се фокусира върху ядрото на 

творческите индустрии, за което е налице консенсус, че представлява икономическа 

основа на сектора. Става дума за тъй наречените дейности по създаване на 

съдържанието, характерни за всеки художествен продукт (книга, картина, скулптура, 

театрална постановка, игрален филм, музикално произведение, художествена 

фотография, компютърна програма, дизайнерска концепция, рекламна концепция) и 

тясно свързаните с тях дейности по материализиране и предаване на това 

съдържание на потребителите (записване, отпечатване, излъчване, изпълнение и др.). 

Това са дейностите, които имат най-голям принос в добавената стойност, генерирана 

от съответната индустрия. 

Избраната от нас (прилагана също от колегите във Великобритания и други страни) 

по-тясна дефиниция до голяма степен съвпада с дефиницията на основните авторско-

правни индустрии от методиката на Световната организация за интелектуална 

собственост (СОИС), но включва като самостоятелни индустрии също архитектура и 

дизайн. Макар последните да са са тясно интегтрирани и в известен смисъл обслужват 

други индустриални сектори (поради което методиката на СОИС ги причислява към 

частичните авторско правни индустрии), при тях креативността, т.е. дейностите по 

създаване на съдържанието са водещи. Тези две индустрии  и отговорят на критериите 

за включване им в ядрото на творческите индустрии.  

Така с оглед осигуряване на сравнимост с други изследвания в чужбина, както и с 

обективните данни за техния икономическия принос, получени от изследванията по 

методиката на СОИС, настоящото картографиране на творческите индустрии в 

България  включва единадесет сектора: 

1. Книгоиздаване и печат (издаване на книги, вестници, списания и др.; печатане на 
вестници и други издания; предпечатна подготовка; спомагателна дейност по 
печатането, търговия на дребно с книги; дейност на писатели). 

2. Музика, театрални продукции и опера, цирково изкуство (издаване и 
възпроизвеждане, звукозапис; производство на музикални инструменти; 
експлоатация на театрални, музикални и концертни сгради; друга развлекателна 
дейност; създаване и представяне на сценични спектакли; дейности на 
филхармонии, симфонични оркестри, ансамбли, хорове, групи и други; дейности на 
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индивидуални творци, като актьори, режисьори, музиканти, водещи и 
конферансиета). 

3. Филми и видео (възпроизвеждане на видеозаписи, производство на кино- и 
видеофилми, разпространяване на кино- и видеофилми, прожектиране на филми, 
дейности на индивидуални творци като актьори, режисьори). 

4. Радио и телевизия. 
5. Фотография. 
6. Софтуер и бази данни (възпроизвеждане на компютърни записи, издаване на 

стандартен софтуер, други дейности по разработване на софтуер, обработка на 
данни, бази данни и др. дейности в областта на компютърните технологии). 

7. Рекламна дейност. 
8. Визуално и графично изкуство (дейности на галерии; индивидуални творци, като 

скулптори, художници, карикатуристи, художествени оформители на декори, 
реставрация на произведения на изкуството). 

9. Архитектура. 
10. Художествени занаяти (според националния регистър на занаятите - гравьорство, 

изработване на златни покрития, бижутерия1, метални духови инструменти, 
мебели, играчки, различни видове музикални инструменти, бродирачество, 
тъкачество, плетачество, изрисуване на стъкло и порцелан, шлифоване и гравиране 
на стъкло, шлифоване и гравиране на скъпоценни камъни, изработка на керамични 
изделия и народни художествени занаяти). 

11. Дизайн (графичен, уеб, мебелен, моден, медиен, интериорен и екстериорен). 
 

                                                 
1 В настоящото изследване секторът “бижутерия” се разглежда само като обект на оригинално 
художествено творчество, което установяваме чрез регистрирането на съответния стопански субект като 
занаятчийско предприятие. Това е една от важните разлики с изследването в Пловдив и методиката на 
СОИС, където секторът “бижутерия” се дефинираше според съответния код от НКИД-2003 г., което 
повиши изкуствено дела на този сектор, тъй като в изследването основно попаднаха бижутерийни 
магазини, продаващи  вносна бижутерия. Същото се отнася и за производителите на мебели. 
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Оценка на генералната съвкупност и методика на извадката 

И така, обект на изследването са фирми от секторите: 

1. Книгоиздаване и печат  
2. Музика, театрални продукции и опера, цирк 
3. Филми и видео 
4. Радио и телевизия 
5. Фотография 
6. Софтуер и бази данни 
7. Рекламна дейност                                                    т   
8. Визуално и графично изкуство 
9. Дизайн  
10. Архитектура 
11. Художествени занаяти 

Първите осем сектора са адекватно представени с един или повече кода в 

Националния класификатор на икономическите дейности – 2003 (Приложение 1). 

Останалите сектори не са добре представени т.е. те са част от „смесени” кодове, 

включващи и други, несвързани с авторските права дейност. Например кодът за сектор 

„Архитектура” включва и геодезични, инженерингови дейности. А „Дизайн” и 

„Художествени занаяти” са в кодове, които съдържат много други дейности. Това 

обуславя за основа за извадката да бъдат използвани и други източници, освен НСИ, а 

именно:  

- за сектор „Архитектура” – базата на Камарата на архитектите в България; 

- за сектор „Художествените занаяти” – базата на занаятчийските предприятия на 

Националната и регионалните занаятчийски камери; 

- за сектор „Визуално и графично изкуство”, който е представени в код 92.52, но по 

наша оценка не обхваща всички икономически субекти, интернет източници на 

галерии (http://www.need.bg/ - 81 галерии; http://www.programata.bg – 73 галерии; 

http://www.art.bg – 35 галерии). 

- за сектор „Дизайн”. Проучванията и проведеното през 2005 година изследване в 

гр. Пловдив показват, че тук за “сектор” може да се говори само условно. Всъщност 

става дума за няколко различни дейности, наричани дизайн и конкретизирани със 

съответното прилагателно – моден, медиен, уеб/графичен , “на интериора”, мебелен 

и др. Някои от тези дейности – като графичен и уеб дизай са неразделна част от 

сектора на софтуер, а медиен дизайн е обкновено е част от сектора на 

“книгоиздаване и печат” и/или  “реклама”. Често изпълнителите им съчетават и 
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други дейности. Единствено модния дизай е относитебно обособен 

институционално. Тази разпръснатост на сектора и фактическата липса на 

самостоятелен институционален и организационен профил на дизайнерските 

дейности като цяло прави невъзможно осигуряването на надеждна база данни за 

представителна извадка., а съответно събирането на количествени данни които да 

позволяват статистически сравнения с останалите сектори. Ето защо ще бъде 

формирана подизвадка от реализираната основна извадка. Това ще бъдат фирми, за 

които дизайна е основна или значима част от тяхната дейност. Така получената 

подизвадка ще бъде подсилена с целенасочено подбрани дизайнерски фирми извън 

случайната извадка. 

Предоставената информация от НСИ за фирмите в кодове, съответстващи на 

дейностите в сектора,  разкрива значителни отклонения в броя на фирмите (обема на 

генералната съвкупност) по сектори (Приложение 2). Тези отклонения и желанието за 

осигуряването на  сравнимост на резултатите по сектори, обуславя  използването на 

стратифициран извадков модел. Този модел се основава на независими случайни 

извадки във всеки сектор и дава възможност за изчисляване на данните за цялата 

съвкупност. 

Планираният обем на секторните извадката е между 50 и 70 фирми и е  определен 

на основата на приблизително равен размер на стохастичната грешка, зависещ от 

обема на генералната съвкупност на сектора. Планираният обем на цялата извадка е 

620 фирми. При този обем на секторните извадки размера на максималната грешка на 

50 процентов секторен относителен дял е 12-13% при 95% гаранционна вероятност, но 

пада на 8% при 80% гаранционна вероятност, което ние намираме за оптимално и 

задоволително при поставените цели и структура на генералната съвкупност. 

Максимална грешката на различните относителни дялове при два от секторите – 

с малък и голям обем на генералната съвкупност: 
Максимална грешка за относит.  дял 
10% 20% 30% 40% 50% Гаранционна 

вероятност Сектор Генерална 
съвкупност Извадка 

90% 80% 70% 60% 50% 

Книгоиздаване и печат 1831 70 7% 9% 11% 11% 12% 
95% Музика, театрални 

продукции и опера 258 50 8% 10% 12% 12% 13% 

Книгоиздаване и печат 1831 70 5% 6% 7% 7% 8% 
80% Музика, театрални 

продукции и опера 258 50 5% 7% 8% 8% 8% 
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Данните за целия отрасъл на творческите индустрии ще бъдат получени чрез 

претегляне на секторните данни, с тегла осигуряващи реалния относителен дял на 

сектора в общата генерална съвкупност. При това притегляне общия обем на извадката 

от 620 фирми ще осигури максимална грешка на общите данни в размер на. 

Стандартната грешка за съвкупните данни се получава по формулата: 

μ2 = (∑ N2
i * μ2

i) / N2 , където Ni и μi е секторния обем на генералната съвкупност и 

секторната стандартна грешка. Така максималната грешка няма да надхвърли 4,75% 

при гаранционна вероятност 95%, а в случаите на значими секторни отклонения ще се 

доближи до 4%. 

 

Основа на извадката за първи седем сектора и частично за осмия – „Визуално и 

графично изкуство” е базата от фирми, формирана на основата на зададените 29 кода,  

от НСИ. Тази база съдържа 7973 фирми, от които: 

- 1683 фирми с двустранно счетоводство (големи) 

- 6290 филми с едностранно счетоводство (малки и средни) 

На основата на разпределението на фирмите по кодовете (за големите фирми са 

възможни 2 кода, вкл. със съвпадение) са извършени следните действия: 

- отстраняване на 161 фирми, чийто кодове не са предмет на изследването.  

- изчистване на вторите кодове (за големите фирми), които дублират първия; 

- ако първия код е отпаднал, а има втори – от предмета на изследването, то той 

се превръща в първи. Такъв е случая при 269 фирми; 

- изтриване на една фирма без данни за населеното място и адрес. 

В базата остават 7811 фирми, от които 141 имат два различни кода от предмета на 

изследване. Разпределението на фирмите по сектори на основата на първия код е: 

  Големи Малки и средни Общо 
  фирми фирми 
 Книгоиздаване и печат 177 1320 1497 
 Музика, театър и опера 90 150 240 
 Филми и видео 40 190 230 
 Радио и телевизия 30 232 262 
 Фотография 128 486 614 
 Софтуер и бази данни 576 1496 2072 
 Рекламна дейност 407 2216 2623 
 Визуално и графично изкуство 4 33 37 
 92.31 Артистична и творческа дейност 
  - общ код 69 167 236 
 Общо: 1521 6290 7811 
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Подбор на единиците в извадката във всеки от секторите е систематичен и при 

следните принципи: 

- фирмите се подреждат възходящо по променливите: вид на фирмата, област, 

първи код и име; 

- за всяка фирма попаднала в извадката се определят по две резервни фирми 

– една след нея и една пред нея. Този принцип се нарушава, ако замените 

не са от същия регион – вземат се две преди или две след попадналата в 

извадката. Ако няма такива, то се търси замяна от региона с фирма от 

сектора и дейността (кода), но в другата група - съответно малки или 

големи фирми. Ако няма такава, то фирмата остава само една резерва. 

Излъчване на единиците попадащи в извадката за всеки сектори: 

1. Общ код 92.31 „Артистична и творческа дейност” – 36 фирми подбрани 

систематично при стартово число 2 и стъпка 6,5 (редуват се 6 и 7). 

Предварителна оценка на разпределението на фирмите от този код  по 

секторите е: 

- 2-3 в книгоиздаване и печат 
- 10-15 в музика, театър и опера 
- 4-8 филми и видео 
- 5-8 визуално и графично изкуство 

92.31 Артистична и творческа дейност 
− дейности по създаване и представяне на сценични спектакли, като театрални, оперни, 
оперетни, концертни, балетни и други представления на живо: 
• дейности на филхармонии, симфонични оркестри, ансамбли, хорове, групи и други 
− дейности на индивидуални творци, като актьори, режисьори, музиканти, писатели, 
водещи и конферансиета, скулптори, художници, карикатуристи, художествени 
оформители на декори и други творци 
− реставрация на произведения на изкуството и други 

 
 

2. Книгоиздаване и печат – 70 фирми, от който: 

- 60 фирми от 1497 с кодови от този сектор, подбрани систематично 
при стартово число  6 и стъпка 25; 

- 8 фирми с търговия на дребно – големи книжарници: 4 в София, 1 – 
Пловдив, 1 – Велико Търново, 1 – Кърджали, 1 - Русе 

- 2 от общия код 92.31 

3. Музика, театър и опера – 50 фирми, от който: 

- 40 фирми от 240 с кодови от този сектор, подбрани систематично при 
стартово число  2 и стъпка 6; 

- 10 фирми от общия код 92.31 

4. Филми и видео – 50 фирми, от който: 
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- 46 фирми от 230 с кодови от този сектор, подбрани систематично при 
стартово число  2 и стъпка 5; 

- 4 фирми от общия код 92.31 

5. Радио и телевизия – 52 фирми подбрани систематично при стартово число 4 
и стъпка 5. 

6. Фотография – 50 фирми подбрани систематично при стартово число 8 и 
стъпка 12. 

7. Софтуер и бази данни  - 70 фирми подбрани систематично при стартово 
число 13 и стъпка 30. 

8. Рекламна дейност – 70 фирми подбрани систематично при стартово число 
15 и стъпка 37,5 (редуват се 37 и 38). 

9. Визуално и графично изкуство  – 50 фирми 

- 20 фирми от 37 с код 92.52, подбрани през една и следващата резерва; 
- 30 фирми от изградената база от 166 галерии без дублиране. Тези фирми 
се подбират систематично, с две резерви, при брой който да допълни 
броя от основната извадка от съвкупността на статистиката до средния 
процент на двете бази. 

Клъстер 

Извадка от  
базата на 
НСИ 

Извадка от 
базата на 
галериите 

Извадка 
общо   

до 80 фирми 2 1 3 6% 
до 20 фирми 3 2 5 10% 
до 400 фирми 3 5 8 16% 
до 1000 фирми 5 6 11 22% 
над 1000 фирми 8 15 23 46% 
 21 29 50  

- 5 от общия код 92.31, но изчитайки имената на фирмите, тази бройка 
може да се окаже по-малка – 1-2 фирми. 

 
10. Архитектура  – 63 архитекти подбрани систематично, с две резерви. 

Извадката е формирана на основата на базата на Камарата на архитектите, 

съдържаща 2393 регистрирани членове през 2006 с пълна проектантска 

практика. 

11. Художествени занаяти – 50 фирми: 

- 15 за окръзите София, Бургас, Кюстендил с коректни данни в базата на 

НЗК са подбрани от базата предоставена от НЗК 

- 35 са разпределени по окръзи, на базата на относителния дял на 

занаятчийските предприятия в окръга и ще бъдат определени от базите 

на регионалните занаятчийски камари. 

12. Дизайн – графичен, моден, мебелен, дизайн на интериора. Източници за 

модни къщи: http://fashiong.net, http://www.moda.bg, http://www.need.bg 
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Теоретична основа на въпросника 

Целта на настоящата теоретична оснава на въпросника е да конкретизира 

предмета на изследването в краен брой ключови процеси и явления и зададе 

концептуалната рамка задава основните хипотези, тематични центрове и индикатори за 

предстоящото емпирично изследване на представителна извадка от фирми в 

изследваната област. 

 Основният извод от теоретичният анализ е, че да изследваме състоянието и 

развитие на отделните секстори на творческите индустрии в България означава да 

разкрием специфичната конфигурация от отношения между различни видове дейци 

(индивиди, институции, технологии, стандарти, системи от правила), изграждащи 

различни типове мрежи, които взаимодействайки си, еволюират според ясно 

идентифицирани модели на развитие.2 Оттук следва, че ключовият проблем е 

отграничаването на онзи краен брой процеси и явления (променливи), които са 

достатъчни да опишат еволюцията на тази специфична конфигурация. Тези 

променливи могат да бъдат описани в три групи: 

- променливи, описващи индустриалните структури, обслужващи секторите на 

творческите индустрии (техните партньори от това, което в методиката на СОИС се 

наричат взаимозависими и неспецифични поддържащи индустрии, както и 

спецфичната за всеки сектор мрежа на творчески контакти (например за софтуера 

това е връзки в дейностите по развитие и внедряване - R&D, в която се създават и 

усвояват новите изделия и услуги); 

- променливи, описващи основни икономически и политически мрежи, 

опосредствуващи разпостранението на създаваните в творческите индустрии 

продукти и услуги. Наред със структурата от държавни, общински и обществени 

институции и организации взаимодействащи с отделните сектори на творческите 

индустрии, тук се включва и системата от права на собственост, финансовата 

система, нормативната мрежа на бизнеса в съответния сектор (финансови, 

правни и консултански услуги, счетоводни и митнически стандарти и др).  

- мрежи от отношения на човешия капитал, които обхващата мрежата от творци, 

мениджъри, инженери и други специалисти във всеки от единадесетте изследвани 
                                                 
2 Повече по този въпрос виж в Tchalakov I., (2002). Towards a Neoschumpeterian Model of Post-Socialist 
Economic Transition, in: Sociological Problems, Special Issue 2002, LIK Publishing House, Sofia, pp.115-128;  
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=b2873705-8ee1-11d6-a01b-0020eda6408d&articleId=4f4ae4a9-9050-11d6-a01b-0020eda6408d  
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сектора, както и мрежата за възпроизводство на техните човешките ресурси 

(специализирани училища, университети и други центрове за обучение, 

изследователски центрове и др.).  

 По-конкретно променливите, описващи всяка от трите групи 

взаимодействия и подлежащи на емпирична регистрация могат да бъда представени в 

следната структура от тематични блокове на въпросника: 

 
БЛОК  А  ДАННИ ЗА ФИРМИТЕ 
 
БЛОК В     БИЗНЕС МРЕЖА 
(В1) Идентификация на позициите на фирмата в сектора  
(В2) Описание на основните типове взаимодействия между актьорите в сектора 
(В3) Клиенти и отношения с тях 
(В4) Творчески и изследователски мрежи  
(В5) Мрежа от международни връзки 
(В6) СПЕЦИФИЧНИ ИНДИКАТОРИ ЗА ОТДЕЛНИТЕ СЕКТОРИ 

(В6.1) Книгоиздаване и печат 
(В6.2) Музикака, театър, опера, цирк 
(В6.3) Производство на кино и видеофилми 
(В6.4) Радио и телевизия  
(В6.5) Фотография 
(В6.6) Софтуер и бази данни 
(В6.7) Рекламна дейност 
(В6.8) Визуални и графични изкуства 
(В6.9) АрхитектураФотография 
(В6.10) Художествени занаяти 
(В6.11) Дизайн 

 
БЛОК С ОСНОВНИ ИКОНОМИЧЕСКИ И ПРАВНИ ИНДИКАТОРИ 
(C2)  Финансова мрежа 
(C3)  Правна мрежа 
 
БЛОК D  МРЕЖИ ОТ ОТНОШЕНИЯ ОТНОСНО  ЧОВЕШКИТЕ РЕСУРСИ: 
(D1) Творчески, професионални и бизнес общности (асоциации, сдружения и др.) 
(D2) Образователна мрежа 
 
БЛОК Е НОВИ МОМЕНТИ В ПАЗАРНАТА СРЕДА  
 

Тази структура е операционализирана до емпирични идикатори по всеки от 

разделите. Те съставляват съдържанието на въпросниците, чрез които е извършено 

набирането на данните чрез индивидуална анкета със собствениците и мениджърите на 

фирмите от единадесетте сектора на творческите индустрии. 

Следващите части на доклада представят основните резултати от 

картографирането. Първата част очертава обективната картина на разпределението на 

секторите според техния принос в българската икономика и териториално 
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разположение. Втората част анализира мненията на представителите на 

националните културни институции и общинските отдели по културата. Третата част 

представя данните от представителното изследване сред предприемачите от 

единадесетте сектора. Докладът съдържа и изводи препоръки, включени във всяка 

част.  
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ЧАСТ 1 - АНАЛИЗ НА СТАТИСТИЧЕСКИТЕ ДАННИ ЗА 

СЪСТОЯНИЕТО НА ТВОРЧЕСКИТЕ ИНДУСТРИИ В 

БЪЛГАРИЯ 

 
 
(данни от Националния статистически институт за 2005 г.)
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  Първа стъпка в работата по картографирането на творческите индсутрии бе 

получаване на обективни икономически данни за всеки от единадесетте сектора, 

събирани от Националния статистически институт – брой фирми и заети в тях, тяхното 

териоториално разпределение, създавана от фирмите добавена стойност и др. Тези 

данни послужиха за основа на извадката на представителното изследване, но заедно с 

това представляват важен самостоятелен източник на информация за секторите. 

Общо съотношение между творческите индустрии според икономическия 
им принос и броя на заетите в тях 

Софтуер и бази данни, книгоиздаване и печат и архитектура са трите най-

големи сектора на творчески индустрии според създадената в тях добавена стойност, 

като следващите ги индустрии - радио и телевизия, рекламни услуги и кино и видео  са 

с няколко пъти по-ниски показатели. 

Принос на творческите индустрии към националната икономика за 2005 г.3

(според дела им в брутната добавена стойност) 

0,349%

0,026%

0,006%

0,159%

0,508%

0,021%

0,194%

0,075%

0,041%

0,430%

0 0 0 0 0 0 0
% от националната икономика

Архитектура и тех.консултации

Художествени занаяти

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера, цирк

Книгоиздаване и печат

 
Разпределението по абсолютния размер на добавената стойност е следното: 

 
 
 
 

                                                 
3 В графиката икономическия принос на сектори “Архитектура” и  “Занаяти” се взема в пълния му обем, 
за разлика от методиката на СОИС, която приема съответно 10% и 40% от абсолютните им стойности. 
Трябва да имаме предвид, че в националната статистика архитектурните фирми са обединени с фирмите, 
осъществяващи технически надзор в строителството, геодезични услуги и други инженерни 
консултации. Нашите изчисления показват, че архитуктурните фирми са около 20% от общия брой на 
регистрираните фирми.   
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Добавена стойност, реализирана от творческите индустрии за 2005 г.4
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Съотношението между секторите се запазва и според броя на заетите във всеки 

от тях, като архитектурата и свързаните с нея консултации отиват  на второ място. 

Съотношение между творческите индустрии според броя на заетите за 2005 г. 
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4 Трудно е да се оценят реалните икономически характеристики на частното предприемачество във 
визуалните и графични изкуства. Описващият сектора код на икономическите дейности  за 2005 година 
регистрира само 29 стопански субекта, а както показа картографирането на творческите индустрии в 
Пловдив там частните галерии са повече от 10, като според експерти брутните продажби на частни галерии 
там доближават 2 милиона лева годишно - 40% от това, което статистиката регистрира за страната!  
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 Различията между двете графики показват, че секторите софтеур, филмово 

изкуство и радио и телевизия имат по-висока производителност на труда, т.е. по-

високите стойности на реализирана добавена стойност на един зает. В детайли това 

се вижда от Приложение 1, където представяме обобщената таблица с данните за 

секторите.  

Динамика на творческите индустрии за периода 2003-2005 г.  
 Данните от националната статистика разкриват интересни разлики в развитието 

на секторите за периода 2003-2005 г.  

Динамика на секторите според изменението на добавената стойност за 2003- 2005 г. 
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Макар на графиката да е представено със сравнително ниски стойности, най-

голям е растежът при прозводството и разпространение на кино- и видеофилми - 

166%, т.е. почти трикратен! През 2003 г. този сектор е бил в един “икономически свят” 

със сектори като театър и музика, визуални и графични изкуства, фотография. Само 

за три години той се откъсва от тази група и става индустрия в собствения смисъл на 

думата. Втори по растеж е сектор архитектура и технически консултации с 102% 

нарастване на добавената стойност (при отчитане на инфлацията), а третият най-бързо 

развиващ се сектор е софтуер и бази данни с растеж от 93%. С висок растеж, макар и 

при по-ниска база, са секторите радио и телевизия (57%) и музика, театър и опера 

(54%). 
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Растежът на броя на заетите е с по-ниски темпове, като водещи са отново 

секторите софтеур и бази данни, архитектура и технически консултации и 

книгоиздаване и печат, реклама и художествени занаяти.  

Динамика на секторите според изменението на броя на заетите за периода 2003- 2005 г. 
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2005

2003

 

Както ще видим в следващата част, тези резултати наложиха в 

представителното изследване да обърнем особено внимание на най-бързо равиващите 

се сектори с цел да подпомогнем дългосрочната старатегия в тази област  - доколко 

тъкмо тези сектори може да се окажат “двигателите” на развитието в един 

средносрочен план.  

Важна област на изследването е също експортния потенциал на творческите 

индустрии, доколкото изследването по методиката на СОИС показа, че България е 

нетен вносител на продукти на интелектуалната собственост и права върху тях. През 

последните три години се наблюдава трикратно нарастване на плащанията към 

чужбина, докато продажбите на права и лицензи върху български продукти на 

интелектуалната собственост остават на едно постоянно равнище. Очевидно 

усилията за защита на интелектуалната собственост вътре в страната трябва да бъдат 

съпътствани от адекватни мерки в подкрепа на създаването, промоцията и налагането 

на нашата интелектуална собственост в чужбина. В помощ на една такава стратегия в 

представителното изследване са заложени индикатори относно дейност на фирмите в 

чужбина и промоцията на техните продукти и услуги там. 
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Получени и изплатени възнаграждения и лицензии в чужбина за продукти  

на интелектуалната собственост за периода 2003 –2005 г.  (данни от БНБ) 

2003 2004 2005
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Териториално разпределение на фирмите от творческите индустрии 
Териториалното разпределение на фирмите от отделните сектори на 

творческите индустрии е важно от гледна точка на практическите политики спрямо 

тях. Анализът на изходната база данни за десет от секторите (без дизайн) чрез 

използване на клъстерните методи позволи да типологизираме 28-те области в страната 

в зависимост от броя на фирмите във всеки от секторите. Тази типология разкрива 

силно неравномерното разпределение на творческите индустрии на територията на 

страната – те се оказват концентирани основно в столицата, а други 28% от тях се 

намират в пет големи града и техните области – т.е. шест области държат почти ¾ от 

фирмите, докато останалите 22 области обхващат останалата ¼. Това разпредение 

може се представи в следните групи: 

І група   –   град София,  46% от фирмите (!), общо над 4000 фирми; 

ІІ група  – Пловдив и Варна, 17% от фирмите, около 850 в Пловдив и 720 във Варна; 

ІІІ група – Бургас, Стара Загора, Русе, 11% от фирмите,  300-400 фирми в град; 

ІVгрупа – Хасково, Плевен, Велико Търново, Шумен, Сливен, Враца, Габрово, 
Пазарджик, София окръг, Добрич, Благоевград, 18% от фирмите, между 
100 и 200 фирми в град; 

V група   – Разград, Силистра, Монтана, Перник, Търговище, Видин, Кърджали, Ловеч, 
Смолян, Ямбол, Кюстендил, само 9% фирмите, средно под 100 фирми в град. 
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Клъстеризация на областите по броя на фирмите в секторите 
(H i e r a r c h i c a l  C l u s t e r   A n a l y s i s, Ward Method, Euclidean Distance) 

 

  Разград         òø 
  Силистра        òú 
  Монтана         òú 
  Перник          òú 
  Търговище       òú 
  Видин           òôòø 
  Кърджали        òú ó 
  Ловеч           òú ó 
  Смолян          òú ó 
  Ямбол           òú ùòø 
  Кюстендил       ò÷ ó ó 
  Хасково         òø ó ó 
  Плевен          òú ó ó 
  Велико Търново  òú ó ó 
  Шумен           òôò÷ ó 
  Сливен          òú   ó 
  Враца           òú   ùòòòòòòòø 
  Габрово         òú   ó       ó 
  Пазарджик       òú   ó       ó 
  София окръг     òú   ó       ó 
  Добрич          òú   ó       ùòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòø 
  Благоевград     ò÷   ó       ó                                   ó 
  Русе            òø   ó       ó                                   ó 
  Стара Загора    òôòòò÷       ó                                   ó 
  Бургас          ò÷           ó                                   ó 
  Пловдив         òûòòòòòòòòòòò÷                                   ó 
  Варна           ò÷                                               ó 
  София           òòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòòò÷ 

Връзка между териториалното разпределение на творческите индустрии и 
разпределението по сектори 

Връзката между секторите и териториалното разпределение на фирмите 

получихме чрез релационен анализ на данните в програмния продукт Réseau Lu.5 В 

случая са избрани нива на представяне 15% и 35%. Последното ниво дава възможност 

във всяка област да се изявят доминиращите в нея сектори, докатоо при ниво на анализ 

от 15% се изявяват само най-силните връзки и част от регионите (тези без специфичен 

профил, т.е. с относително равномерно разпределение на малкия брой фирми в тях) 

просто не са представени. 

                                                 
5 Съчетавайки класическия Хи-квадрат метод и мрежовия тип анализ, софтуерът отдава предпочитание 
при изследване на зависимости на отделни равнища на променливата, а не на променливата като цяло. 
Анализът минава през две основни стъпки: 1) конструиране на матрица на връзките (на свързване) и 2) 
графично представяне на значимите връзки. Матрицата съдържа нормираните отклонения между 
фактическите и теоретичните стойности, участващи като събираеми в емпиричната стойност на Хи-
квадрат, взети със знака на отклонението. Колкото по-голямо е отклонението, толкова по-силна е 
връзката (зависимостта). Желаното ниво на интерпретация се задава като процент от всички възможни 
връзки, аранжирани низходящо по сила. При предварително конструирана матрица на връзките 
мрежовият анализ може да се реализира и с Ucinet или друг мрежови програмен продукт. 
На базата на изградената матрица на нормираните отклонения на стойностите на Хи-квадрат, софтеурът 
дава възможност контролирано да се изявят най-значимите връзки между сектори и региони, като във 
взависимост от избраното ниво изследователят може да регулира “оптиката” на наблюдение – при ниски 
нива на представяне изпъкват най-силните връзки, докато по-високи нива разкриват многообразието и 
комплексността на връзките между двете променливи. 
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Връзки между сектори и региони при 35% ниво на представяне 

София Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Книгоиздаване и печат

Архитектура

Пловдив

Варна

Фотография

Бургас

Русе

Стара Загора

Радио и телевизия

Артистична и творческа дейност - 92.31

Филми и видео

Музика, театър и опера, цирк

Велико Търново

Плевен

Благоевград

Хасково

Пазарджик

Габрово

Добрич

София окръг

Сливен

Враца

Шумен

Ямбол Ловеч

Перник

Смолян

Кюстендил

Силистра

Монтана

Кърджали

Разград

Търговище

Видин

Визуално и графично изкуство

 
 
 

Връзки между сектори и региони при 15% ниво на представяне 

София Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Книгоиздаване и печат

Архитектура

Пловдив

Варна

Фотография

Бургас

Русе

Стара Загора

Радио и телевизия

Артистична и творческа дейност - 92.31

Филми и видео

Музика, театър и опера, цирк

Велико Търново
Плевен

Благоевград

Хасково

ПазарджикГаброво

Добрич София окръг

Сливен

Враца

Шумен

Ямбол

Ловеч

Перник

Смолян

Кюстендил

Силистра

Монтана

Кърджали

Разград

ТърговищеВидин

Визуално и графично изкуство
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На основа на съпоставянето на избраните две нива на представяне можем да 

очертаем накратко следнота разпределение на най-изявените и съответно най-слабо 

развитите сектори 6, като с по-черен шрифт сме посочили най-силно представените 

сектори (изпъкващи при ниво 15%): 

София –  реклама, софтуер, производство на кино- и видеофилми, артистична и творческа 
дейност 

Пловдив -  визуални и графични изкуства, музикални и сценични изкуства, софтуер, 
книгоиздаване, фотография 

Варна  - реклама, музикални и сценични изкуства, фотография, архитектура 
Бургас – реклама, архитектура, музикални и сценични изкуства, фотография, радио и 

телевизия, визуални и графични изкуства 
Русе -  архитектура, софтуер 
Стара Загора – музикални и сценични изкуства, фотография, визуални и графични 

изкуства, радио и телевизия 
Велико Търново – радио и телевизия, фотография и книгоиздаване 
Благоевград – радио и телевизия, музикални и сценични изкуства, артистична и 

творческа дейност, фотография, архитектура 
Враца, Велико Търново - – радио и телевизия, фотография, книгоиздаване и печат 
Монтана – фотография, филми и видео, софтуер, книгоиздаване 
Габрово -  визуални и графични изкуства, артистична и творческа дейност, радио и 

телевизия, фотография 
София-окръг – книгоиздаване, фотография, артистична и творческа дейност, софтуер и бази 

данни, визуални и графични изкуства  
Плевен – книгоиздаване и печат, архитектура 
Сливен – книгоиздаване, фотография  
Хасково – книгоиздаване, фотография, музикални и сценични изкуства 
Пазарджик - музикални и сценични изкуства, софтуер, фотография 
Добрич – радио и телевизия, фотография 
Шумен – фотография 
Ловеч – архитектура, фотография, радио и телевизия 
Видин - музикални и сценични изкуства, визуални и графични изкуства, радио и 

телевизия  
Кюстендил – книгоиздаване, артистична и творческа дейност, фотография 
Ямбол – фотография, книгоиздаване и печат, архитектура  
Търговище - музикални и сценични изкуства, фотография, софтуер 
Смолян – архитектура, радио и телевизия 
Кърджали -  фотография, визуални и графични изкуства, филми и видео, 

                                                 
6 Има два сектора – фотография и музика, театър, опера – които присъстват във всеки регион 
(независимо че в някои от тях са представени с по-голям брой фирми), поради което те “изпъкват” при 
областите, в които липсва съществено натрупване на фирми от останалите сектори. С други думи, при 
високото ниво на представяне (35%) обвързването на даден регион само с тези два сектора най-често 
е индикатор за слабо развитие на творческите индустрии като цяло. Съответно при ниво на 
представяне 15% относителната неразвитост на творческите индустрии се проявява като липсата на 
връзки на дадена област с който и да е от секторите, т.е. те се виждат като самостоятелни точки на 
графиката. 
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Монтана – фотография, книгоиздаване и печат, софтуер,  
Перник – софтуер 
Силистра -  фотография, книгоиздаване и печат визуални и графични изкуства,  
Разград – книгоиздаване и печат, софтуер, фотография 

 Картографирането трябва да потвърди така очертания профил на всеки от 

регионите, да постави акценти, както и да изяви наличието в отделни региони на 

сектори, които макар да не се проявяват при избраните нива на анализ, имат потенциал 

за развитие. За тази цел освен с представители на самите творчески индустрии ще 

бъдат проведени интервюта и с представители на местната власт, културните 

институции и други изявени експерти в съответните региони. 
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Част 2 -  РЕЗУЛТАТИ ОТ ИЗСЛЕДВАНЕТО С  ПРЕДСТАВИТЕЛИ НА 

ОБЩИНСКИТЕ ОТДЕЛИ “КУЛТУРА”, НАЦИОНАЛНИ 

КУЛТУРНИ ИНСТИТУЦИИ И ВОДЕЩИ КУЛТУРНИ ДЕЙЦИ 

В ОБЩИНИТЕ  

 
 

(Извадка от 80 изследвани лица - 57 експерти  от общински отдели 

„Култура” в 27 областни градове и 30 по-малки общини; 23 експерти 

от  регионите, Министерство на културата и други национални 

културни институции) 
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1. Представеност на отделните сектори на творческите индустрии в общините 

 
Най-неравномерно представени в общините са секторите, локализирани в 
няколко големи града в страната или в традиционни за тях  региони – 
производство на кино и видоефилми, софтуер, визуални и графични 
изкуства, художествени занаяти.  
 

7%

9%

21%

32%

34%

38%

46%

52%

61%

66%

68%

Кино и видеофилми

Софтуер и бази данни

Дизайн

Художествени занаяти

Визуални и графични изкуства

Архитектура

Книгоиздаване и печат

Рекламна дейност

Фотография

Радио и телевизия

Музика, театър, опера

Най-добре  представени сектори  в общините

 

 

Обект на внимание на отделите “Култура” в общините е най-вече сектор 
музика, театър, опера (73% от анкетираните).  

Много по-рядко общините работят с фирмите от сектор реклама, 
книгоиздаване и печат, радио и телевизия, художествени занаяти (при  
26% от общините), визуални и графични изкуства - 20%, фотография – 
17%  и архитектура – 15%.  

Само отделни общини обръщат внимание на секторите  софтуер и бази 
данни и производство на кино и видеофилми. 
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Броят на фирмите от творческите индустрии през последните години 
нараства или се запазва на съществуващото равнище – това е оценката 
на огромното мнозинство от общинските дейци в областта на 
културата. 
 

Динамиката на творческите индустрии
(общини и експерти) 

36%

3%

15%
46% Нарастват

Остават същите

Намаляват

Друго

 

 

 

Нетипично мнение:  

Фирмите от сектора нарастват относително – в него навлизат нови фирми на 

млади хора, а по-стари фирми, създадени преди и малко след 1989 година 

отпадат. 
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2. Икономическо състояние на секторите на творческите индустрии 

Според голямото мнозинство от общински деятели, през последните 
години търсенето на продуктите и услугите на творческите индустрии 
нараства непрекъснато. 
 

Промяна  в търсенето на продуктите и услугите 
на фирмите от творческите индустрии

14%

64%

13%
2% 7%

Да, има по-голямо
търсене
Има промяна, но тя
не е голяма
Няма промяна

Търсенето намаля

Не мога да преценя

 

 
 
Според анкетираните нарастване има най-вече в:  

търсенето на книги,  
посещението на театър, музикални концерти и други сценични 
изкуства,  
търсенето на рекламни и дизайнерски  услуги,  
посещението в художествените галерии и покупката на 
произведения на изкуството 

 
Спад в търсенето на книги, в посещенията на театрални спектакли и в 
продажбите на произведения на изкуството посочват единствено 
представителите на община Кърджали (потвърдено и от няколкото 
анкетирани фирми в града) .  
Общински деятели в София посочват намаление в търсенето на 
продуктите на художествените занаяти.  
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Въпреки положителните тенденции в икономическото развитие в 
творческия сектор и в икономиката като цяло, според представителите 
на общините има сектори, където частните фирми се нуждаят от 
субсидии и подкрепа, за да изпълняват своите социални функции.  
 

Наличие на сектори които не са в 
състояние да се самоиздържат

61%13%

26%
По-скоро да

По-скоро не

Не мога да преценя

 

 
Сектори на творческите индустрии, нуждаещи се от подкрепа 
От субсидии и подкрепа се нуждаят най-вече фирмите от сектори музика, 
театър и опера и визуални и графични изкуства. Някои от анкетираните 
добавят тук и секторите производството на кино и видеофилми и дизайн.  
Според представителите на по-малките общини от финасова подкрепа се 
нуждаят и регионалните радио и телевизия, местното книгоиздаване и печат, 
художествените занаяти.  
Според представители на най-малките общини (Белоградчик, Лясковец, 
Тутракан) от подкрепа се нуждаят и рекламните и софтуерните фирми в 
техния регион. Това очевидно е свързано с ограничения пазар, на който работят 
тези фирми. 
Извод: необходим е различен подход при субсидирането на отделните сектори 
на творческите индустрии: 

- национална политика в подкрепа на секторите музика, театър, опера и 
визуалните & графични изкуства.  

- подкрепа на регионално равнище в по-малките общини за местното радио 
и телевизия, книгоиздаване и печат.  
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3. Сътрудничество между общините и фирмите от творческите индустрии 

 
В по-голямата част от  общините са налице различни форми на 
сътруничество с частните фирми от творческите индустрии. 
 

Наличие на публично-частно партньорство 
в общината при работата с творческите 

индустрии

33%

9%
5%

23%

30%
Да
По-скоро да
По-скоро не

Не
Не мога да преценя

 
 
Наред с традиционни форми като организиране на съвместни прояви и 
промоция на продукти и услуги,  общините и фирмите често си 
сътрудничат при създаването на творческия продукт, в логистниката и 
подготовката на кадри. 
 

13%

13%

18%

21%

52%

63%

90%

Друго

Подготовка на кадри

Запознаване с чужд опит

Логистика

Подпомагане създаване на продукт

Промоция на творчески продукти

Организиране на съвместни прояви

Области на партньорство между общините и 
фирмите от творческите индустрии

(общини и експерти) 
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Изследването потвърди предварителната хипотеза на групиране на 
творческите индустрии  в определени региони – почти една трета от 
анкетираните общински деятели намират, че в техните общини 
съществуват клъстери от фирми, както и браншови сдружения в 
определени сектори  

31

45

24

40
44

16

0

10

20

30

40

50

Клъстери Браншови сдружения

Наличие на трайни регионални 
общности в творческите индустрии

да

не

не мога да
преценя

 
 

Формирани клъстери на творческите индустрии в някои общини 

Благоевград Камерен оперен театър, Драматичен театър, Куклен театър 

Смолян Фото клуб Смолян; Група на художниците - СБХ 

Русе Дизайн и мода; Радио и телевизия; Рекламна дейност, Визуални 
изкуства,Книгоиздаване, Производство на кино и видеофилми 

Пловдив Визуални и графични изкуства, реклама, книгоиздаване и печат, 
художествени занаяти 

Бургас Фотография, реклама, архитектура, художествени занаяти 

Плевен Архитектура, дизайн, рекламна дейност, книгопечатане 

Видин Визуални и графични изкуства, архитектура, художествени занаяти 

Разград Художествени занаяти 

Стара Загора Художествени занаяти 

Враца Архитектура, художествени занаяти 

Белене Художествено творчество, изобразително изкуство 

Попово Музикално изкуство, Художествени занаяти,  Видеофилми 

Свищов Фотография, медии, рекламната дейност 

 
Голямата част от общините сътрудничат с регионалните браншови 
сдружения на творческите индустрии в такива ключови области като 
лобиране пред държавни и финансови институции, за развитие на 
нормативната база и налагане на правила в бизнеса.  
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36%

4%

11%

18%

32%

71%

Друго

Защита с/у монополни действия

Налагане на бизнес правила

Създаване на нормативна рамка

Лобиране

Промоция на продукти/услуги

Сътрудничество на общините с браншовите 
организации

 

 
Сътрудничеството между общините и отделни сектори на творческите 
индустрии е улеснено от наличието на традционни форуми за тяхното 
представяне в много от регионите 
 

Съществуване в региона на 
традиционни форуми за представяне и 
изява на  творческите индустрии

Не
23%

Да
77%
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При сътрудничеството си с творческите индустрии, общините 
привличат и външни консултанти, най-вече при подготовката на 
проекти за финансиране по програмите на ЕС, на инвестиционни 
проекти и в други области. Показателно е, че 13% от представителите 
на общините декларират, че са ползвани консултации за защита на 
авторските права. 
 

13%

26%

30%

32%

48%

54%

Защита на авторски права

Маркетинг

Стратегическо планиране

Юридическа

Инвестиционни проекти

Финансиране от програми на ЕС

Видове консултантска помощ, ползвана от 
общините

 

 

 32



4. Основни проблеми пред творческите индустрии 

 

 4.1. Квалификация и подготовка на кадрите  

Липсата на квалифицирани специалисти е един от сериозните 
проблеми пред творческите индустрии в регионите. В над половината от 
изследваните общини е налице публично-частно партньорство и в тази 
област. 

 

 

Затруднения на фирмите поради липса на 
квалифицирани специалисти

(общини и експерти) 

не
30%

да
70%

 

 

 
 

 

 

Съдействие на общината при обучение 
на персонала в творческите индустрии

не
47%

да
53%
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Липса на специалисти в творческите индустрии по общини: 
  
Най-силна и “във всички сектори на творческите индустрии” е липсата на 
специалисти  в по-малките общини - Смолян, Перник, Ямбол, Габрово, 
Търговище, Карнобат, Враца, Кърджали и Момчилград, Каварна.  
Останалите изследвани общини декларират следните затруднения: 

Големи градове 

Русе Книгоиздаване и печат, музика, театър, опера - специалисти и 
мениджъри; радио и телевизия - липса на млади и подготвени 
специалисти с новаторски подход на работа 

Стара Загора Квалифициран технически персонал в опера, театър 

Бургас Опера, театър, музика, дизайн 

Други големи общини 

Плевен Книгопечатане, рекламна дейност 
Враца Радиата, вестниците, художествените колективи, музиканти 
Шумен Трудност при поддържане на съставите. 
Силистра Фотография, визуални и графични изкуства, дизайн, софтуер 
Добрич Вяма инструменталисти за духовия оркестър, за камерния състав.   
Хасково Визуални и графични изкуства. Производство на кино и 

видеофилми. 
Сливен Музика 
Смолян Художествени занаяти. 
Разград Книгоиздаване и печат, музика, театър 
Ловеч Дизайн, Художествени занаяти 
 
Малки общини 

Лом Музика, кино, театър, дизайн, графика 
Белоградчик Художествени занаяти, Дизайн, Рекламна дейност, Софтуер и база 

данни 
Велинград Читалищата - информационни специалисти. Разработване на 

проекти 
Невестино Художествени занаяти, Визуални и графични изкуства 
Димитровград Софтуер и реклама 
Казанлък Дизайн, книгоиздаване и печат, занятите 
Лясковец Дизайн, театър, реклама 
Тутракан Софтуер, база данни, рекламна дейност 
Попово Музикални кадри, хореография 
Провадия За радио и телевизия. За рекламата. 
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5. Необходимост от стратегия за развитие на творческите индустрии и нейното 

информационно осигуряване 

Въпреки декларираните различни форми на сътрудничество, по-голямата 
част от общинските деятели декларират, че не разполагат с 
достатъчно данни за състоянието на различните сектори на 
творческите индустрии в своя регион, като само 14% категорично 
разполагат с такава информация.  
 

Обезпеченост на общините с данни за 
състояние на фирмите и организациите 

в творческите индустрии
14%

28%

26%

32% Да

По-скоро да

По-скоро не

Не

 
 
Оказва се, че част от общините са изградили своя регионална стратегия 
за развитие на културата без да разполагат с надеждна информация за 
състоянието на творческите индустрии. Изграждането на система за 
нейното събиране би добринесло съществено за подобряване качеството 
на регионалните културни стратегии, така и при разработването на 
Национална стратегия за развитие на културата, в кодкрепа на която 
се обявяват практически всички изследвани експерти. 
 

58

37
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100

Наличие  на регионална
стратегия

Необходимост от
национална стратегия

Стратегия за развитие  на културата и 
творческите  индустрии

(общини и експерти)

Да
Не
Не мога да преценя
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6. Състояние и потенциал за развитие на културния туризъм 
Общинските дейци в областта на културата са оптимисти относно 
потенциала за развитие на културния туризъм в своите региони, 
оценявайки критично сегашното състояние.  
Фирмите от творческите индустрии са по-критични при оценката на 
културния туризъм в регионите, но споделят оптимистичната оценка за 
неговия потенциал. 

 

14

77

9

0

15

40

24 21

0

20

40

60

80

Общини Фирми

Оценка за развитието на културния 
туризъм

развит е добре
отчасти е развит

изобщо не е развит
не могат да преценят

 

 

 

62

32

4 2

58

19

6

17

0

10
20

30
40

50
60

70

Общини Фирми

Потенциал за развитие на културния 
туризъм

Значителен
Донякъде значителен
Незначителен
Не мога да преценя
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7. Оценки на Закона за меценатството и други инициативи на централната власт 

 

Според представителите на общините още е рано за цялостна оценка на 
ефекта от приетия през 2005 г. Закон за меценатството, въпреки 
отделни положителни прояви  

 

Оценка от ефекта от приетият в края на 
2005 година закон за меценатството

(общини и експерти)
4%

10%14%

72%

допринесе за по-доброто
финансово състояние
рано да оценим ефекта от
закона
няма съществена промяна

не мога да преценя

 
 
 
Мнозинството от анкетираните представители на общини оценяват 
положително приноса на Министерството на културата за развитие на 
творческите индустрии в страната.  

Принос на Министерство на културата за 
развитието на творческите индустрии

(общини и експерти)

40%

18%

19%

23% Има съществен
принос
Допринася в
известна степен

Няма съществен
принос
Не мога да преценя
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8. Творчески индустрии и авторски права 

8.1. Авторските права като елемент от пазарните отношения 
Авторските права вече са реален актив и част от икономическата реалност в 
творческите индустрии – 13%, (т.е. всеки седми анкетиран експерт) свидетелстват 
за случаи на продажби или закупуване на авторски права от творческите фирми в 
техния регион!  
Значението на този факт става ясно при съпоставяне с оценката за вредата от 
пиратството на интелектуална собственост. 
 
 

Реализация на приходи от интелектуална 
собственост

Не
87%

Да, от 
продажба на 
авторски 
права
13%

 

 

 

Случаи в които фирмите  от творческите  
индустрии да са закупили авторски 

Не познават
87%

Познават
13%
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8.2. Оценка на дейността за организациите за колективно управление на 
авторските права (ОКУП) 
 
В общинските отдели “Култура” все още не познават добре дейността на ОКУП 
– това е особено ясно изразено в неголемите областни центрове и малките 
общини. 
 

Познаване  дейността на органите  за 
колективно управление  на авторските  права

(общини и експерти)

61% 24%

15%
Напълно

Отчасти

Не

 
 

Тези, които обаче са запознати с тяхната дейност, я оценяват положително в 
съотношение 3 : 1 спрямо тези, които имат отрицателно становище.  
 

Оценка за дейността на органите  за 
колективно управление  на авторските  права 

(общини и експерти)

55%

13%

32% По-скоро
положителна

По-скоро
отрицателна

Не мога да преценя
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8.3. Оценка на пиратството на интелектуална собственост 
Според мнозинството експерти интелектуалното пиратство е проблем 
за фирмите от творческите индустрии.  

Пиратството като проблем за 
творческите  индустрии

(общини и експерти)

Не
24%

Трудно ми е 
да преценя

23%
Да

53%

 
 
 
Половината от анкетираните са дали оценка за средния пазарен дял на 
пиратските продукти в творческите индустрии, като според повечето 
отговорили този дял надхвърля 40% от пазар, а в някои сектори 
надхвърля 80%.  Най-често авторските права се нарушават в софтуера, 
музикалните и визуалните продукти 

 “Продажба на нелицензирани CD, DVD, аудио и видеокасети”  
 “Теглене на филми и други чрез интернет”  
 “Нелегален софтуер” 

 
Интернет и кабелните телевизии като един от най-значимите канали за 
разпространение на защитени с авторски права продукти и не случайно, 
че 24% от експертите смятат, че доставчиците на интернет и 
кабелните телевизии не спазват авторските права. 
 

Спазване  от кабелните  телевизии и 
интернет доставчиците  на авторските  

права

32%17%

7%

21% 23% Да

По-скоро да

По-скоро не
Не

Не мога да преценя
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Експертни оценки на формите на интелектуално пиратство 
 

 
Каварна Само на консерва не са сложили още символите на Каварна 
Мадан Занаяти 
Белоградчик Излъчване на филми по регионалните телевизии. 
Силистра Електронни продукти - кражба, копиране на модели. 

Фотография. 
Смолян Нарушават се авторските права, както на живи, така и на 

починали автори. Това са кражби на интелектуален труд и 
произведения. 

Монтана Инкорпориране на фрагменти от музикални произведения в 
рекламни клипове - пиратски копия на музикални албуми и на 
софтуер. Използване на творби на визуални изкуства за 
картички, в реклами, и други без съгласие и възмездяване на 
автора. 

Бургас Плагиатство във всичките му форми 
Пловдив Използване на чужда музика, пиратски копия, фотозаснемане на 

произведения на изкуството и публикуването им без разрешение на 

автора и подобни. 

Русе Директна кражба на идеи, продукти, технологии 
София Видео и аудио индустриите; книго издаване; липса на 

договорни отношения с Музикаутор, Профон и т.н. 
София Копиране на модели в областта на керамиката, дърворезба, 

везмото 
София Некоректност при сключване на авторски договори в областта 

на театъра 
София Нелегалното копиране и продажба на предмети на изкуството. 

Разпространяване на нелегални изображения - значително ощетява 

музеите, които държат правата. Защо тези копия не ги правят музеите – те 

не са финансово стимулирани, защото парите не се връщат при тях. 

София в театъра - пиеса на жив автор се сменя с "по автора” пред 
името на режисьора, за да се избегнат плащания на авторски 
права на автора 
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8.4. Оценка на авторско-правното законодателство и неговото прилагане 
 
Голямото мнозинство от експертите подкрепят усилията на Министерство на 
културата в защита на интелектуалната собственост. 
 

Оценка на кампанията на Министерство 
на културата срещу пиратството на 

интелектуална собственост
(общини и експерти) 

По-скоро 
отрицателна

14%

Не мога да 
преценя

21%

По-скоро 
положителна

65%  
 
 
Те обаче са силно критични по отношение дейността на 
правоприлагащите органи (съдии и прокурори) в областта на защитата 
на интелектуалната собственост: 
 

Оценка на прилаганото законодателство 
за защита на авторските  права и други 
форми на интелектуална собственост

(общини и експерти)

26%

56%

18% По-скоро
ефективно

По-скоро не
ефективно

Не мога да
преценя
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9. Обща оценка на дейността на Министерството на културата за развитието на 
творческите индустрии в страната 

 
Министерството на културата е важен фактор, който съдейства за 
развитието на творческите индустрии  - това смятат почти 2/3 от 
експертите, като ¼ от тях определят неговият принос като 
“съществен”. 
Заедно с това експертите са достатъчно критични към дейността на 
министерството  - 40% са избрали междинната степен “допринася до 
известна степен”, а почти 1/5 от тях намират, че засега то няма 
съществен принос към развитието на творческите индустрии и 
последното е дело най-вече на самите предприемачи от сектора.  
Озадачава и относително големият дял експерти, които не са дали 
оценка на дейността на министерството.  
 

Принос на Министерство на културата за 
развитието на творческите  индустрии

(общини и експерти)

40%

18%

19%

23% Има съществен
принос
Допринася в
известна степен

Няма съществен
принос
Не мога да преценя
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Част 3 -  РЕЗУЛТАТИ ОТ КАРТОГРАФИРАНЕТО НА  ТВОРЧЕСКИТЕ 

ИНДСТУРИИ В БЪЛГАРИЯ (Представително 

национално изследване сред фирмите от творческите 

индустрии в България – анкетирани 530 фирми)  
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Картографирането на творческите индустрии в страната обхваща основно 
юридически регистрираните стопански субекти. Доколкото в сектора съществуват 
значителен брой самонаетите лица които не се обхващат в пълна степен от 
националната статистика (и настоящето изследване), получаваните колическвени 
данни и оценки за брой заети, брутна продукция и други трябва да се разглеждат 
като по-ниски от реалните. 

 

1. Общи характеристики на фирмите. 
 

В този раздел последователно описваме периода на възникване на фирмите от 
различните сектори на творческите индустрии от град Пловдив, за да преминем след 
това към техните икономически характеристики – брой заети и структура на персонала, 
основна дейност, декларирано ниво на продажби и начин на управление. Разделът 
завършва с типология според обособените структурни звена и ползваните работни 
помещения.  

Период на създаване на фирмите 
Голямата част от творческите бизнеси възникват през последните десет години, 

като една трета от тях са създадени след 2001 година 
 

През коя година е  създадена фирмата?
5%

7%

33%

33% 22% до 1989 г.

1990-1991 г.

1992-1996 г.

1997-2001 г.

след 2002 г.

 
 
 
 
 
 

Архитектура, софтуер и бази данни, реклама и производството на кино и 
видеофилми са секторите са най-голям нововъзникнали фирми.  

Сектор художествени занаяти се характеризира с изключително нисък дял 
нововъзникващи фирми. 
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87 13

57 43

68 32

63 37

60 40

85 15

84 16

66 34

85 15

70 30

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

През коя година е създадена фирмата?

преди 2002 след 2002 г.
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Правен статус, автономия и структура на капитала 
“Дружество с ограничена отговорност” (ООД или ЕООД)  е основната 

юридическа форма на съществуване на творческите бизнеси. “Едноличен търговец” е 
втората по значимост форма на юридическа регистрация.  

Малкото на брой фирми регистрирани като акционерни дружества или 
събирателни дружества са в секторите радио и телевизия, софуер, производство на 
кино и видео филми, издателство и полиграфия 
 

Форма на юридическа регистрация

61%

2%1%2%
30%4%

ЕТ,
занаятчия
ООД, ЕООД

АД, ЕАД

ДЗЗД

Самонает

Друго
 

 
Огромното мнозинство от фирмите са самостоятелни -  93,2%.  

Единствено в секторите радио и телевизия (28%) и софтуер (10%)  акетираните 
декларират, че са поделение на друга фирма или част от холдинг. 
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Чуждият капитал е навлязал в редица сектори на творческите индустрии – 5% 
от фирмите. Най-много фирми с чуждо участие има в секторите радио и телевизия 
(23%), музикалния бизне 13%), софтуер (11%) и производството на кино и видеофилми 
(7%), както и в по-малка степен в  архитектура и реклама.  
(Реалното икономическо участие на чуждия капитал е по-голямо, защото той 
участва най-често в по-големи фирми със значимо пазарна присъствие). 
 

Собственост на фирмите
1%

36%

5%
58% Местно физ.

лице

Местно юрид.
лице

Чуждестранно
лице

Друго
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Брой и структура на заетите във фирмите 
 

Сред фирмите в творческия сектор преобладават  микро фирми на самонаети и 
до 10 души. Средни и големи фирми има най-вече в секторите книгоиздаване и печат, 
радио и телевизия, софтуер. 
 

Брой на заетите  във фирмата

30%

46%

13%

8% 3%

до 2

от 3 до 10

от 11 до 20

от 21 до 50

над 51

 
 

Изследването регистрира значителен дял фирми съставени само от жени или в 
които жените преобладават. 

Структура на персонала по пол

17%

20%

23%

14%

26%

само жени

преобладават
жени
по равно жени
и мъже
преобладават
мъже
само мъже

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Творческите индустрии имат устойчива възрастова структура с разширено 
присъствие на млади хода до 35 години. 

Застаряване на заетите се регистрира най-нече в сектор художествени занаяти. 
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Структура на персонала по възраст

11%

14%
45%

31%

преобладават
до 35 г.
преобладават
от 35 до 50 г.
преобладават
над 50 г.
разнообразна

 
 

Етническият състав на заетите в творческите индустрии не съответства на 
общата етническа структура на населението – в него етническите малцинствени групи 
са представени в по-малък дял от срредното за страната. 

Етнически състав на заетите

90%

5% 5%

само българи

и турци, и роми

и други
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Доходи и управление 
Водещи сектори по декларирания обем на продажбите са радио и телевизия, 

производство на кино и видеофилми, софтуер и аритектура. 

137
48

471
564

47

456

85 58

452

34

К
ни
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т
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Х
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и
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и

Деклариран обем на продажбите  за 2006 
(средна стойност за сектора в хил.лева)

 
При изчисляване на средните са анулирани екстремалните стойности. Все пак 

при силно асиметричните разпределения средната не е надежна характеристика. Затова 
в графиката по-долу представяме разпределението на продажбите в пет интервала по 
сектори. То  разкрива сериозни различия: 

46 35 12 4 4

41 26 19 6 8

52 28 5 14 0

27 34 19 14 6

17 14 21 23 24

43 26 22 6 3

4 21 29 11 36

33 19 0 23 25

56 25 5 11 4

18 30 22 21 9

0% 50% 100%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър и опера

Книгоиздаване и печат

Деклариран обем на продажбите

До 10 хил.лв. До 50 хил.лв. До 100 хил.лв. До 500 хил.лв. Над 500 хил.лв.
 

Музика и театър, визуални и графични изкуства и художествени занаяти са 
секторите с най-ниски средни нива на продажби.  Както се вижда и от общото 
разпределение, в секторите радио и телевизия, софтуер и производство на кино и 
видеофилми има значими дялове фирми с високи нива на продажби.  
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Доколкото и в национален мащаб в творческите индустрии преобладават микро 
и малки фирми с проста структура, то не трябва да изненадва високия дял, в който 
собствениците лично управляват своя бизнес.  
 

Управление  на фирмата

4% 7%

27%
62%

Еднолично от
собственика
Съвместно от
собственици
Мениджър  с договор

Управителен съвет

 
 

3%

5%

12%

17%

12%

83%

Не разполага

Други

Търговски обекти

Производствени (вкл. ателиета)

Галерии, студия

Офиси

Звена с които разполага фирмата
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2. Клиенти на творческите индустрии 

 
Повечето фирми в творческите индустрии се определят като призводители или 

като предоставящи услуги в рамките на по-широк бизнес процес. Налице е малък, но 
важен дял фирми  с развойна дейност, голямата част от коите е в сектор софтуер. 
 

4%

13%

41%

17%

49%

24%

Друго

Като развойно звено

Като обслужващо звено

Като доставчик

Като производител

Като посредник

Място на фирмата в производствената верига 
в сектора

 
 

Фирмите от творческите индустрии работят почти изключително за частния 
сектор.  
 
 

Типология според типа собственост на 
клиентите

79%

8%
5% 8% държавни, общински,

НПО

частни лица и фирми
над 60%

държавни и общински
фирми над 50%

международни
институции над 10%
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Налице са ясни различия в секторите според големината на клиените – налице 
са ясни групи от фирми, които работят: 1) предимно за големи, включително 
мултинационални, фирми; 2) предимно за частни лица и 3) други, които предоставят 
продукти и услуги на малки и среден бизнес.  
 

Типология според големината на 
клиентите

28%

12%

23%
37%

големи фирми и
мултинац.компании

малки и средни
фирми

части лица и малки и
средни фирми

основно частни лица

 
 

Творческите индустрии са водеща част от общия икономически бум през 
последните години - 80% от фирмите в тях са запазили или увеличи своите клиенти, 
като при 15% увеличението е в пъти. 
  

Динамика на клиентите  през последните  2 
години

37%

9%6%
19%

29% Нарастна (с до 60%)

Удвои се

Увеличи два и
повече пъти
Намаля

Остана същият
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Най-голямо е нарастването на броя на клиентите в секторите радио и телевизия, 
софтуер, книгоиздаване и печат, реклама и  архитектура. Забележително е 
нарастването на клиентите в сектор музика, театър и опера. 

48 23 30

49 13 38

23 23 54

52 15 34

65 10 25

17 51 31

76 13 11

38 22 40

47 29 25

53 24 23

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър и опера

Книгоиздаване и печат

Динамика на клиентите  за последните  2 години

Нарастна Намаля Остана същият
 

 
Творческите индустрии работят най-вече за българския пазар, с изключение на 

секторите софтуер и прозиводство на кино и видеофилми, като изнасят основно за 
ЕС, съседните страни и САЩ и Кадана. 

Реализирани продажби в чужбина
12%

8%

80%

до 10%

над 11%

0%/неотговорили

 

13%

11%

29%

39%

78%

Други страни

Русия и държави от ОНД

САЩ и Канада

Балкански страни

Европейски съюз

Направление  на износа
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Делът на фирмите с международните партьнори обаче надхвърля два пъти броя 
на тези, които реализират продажби в чужбина. Това показва че местните индустрии 
все повече се интегрират в международните мрежи по създаване на творчески 
продукти и услуги. 
 

Наличие  на международни партньори

Да
39%

Не
61%

 
 

Най-интернационализиран е бизнесът в секторите-износители - софтуер и 
прозиводство на кино и видеофилми, но също така и във технологични сектори като 
радио и телевизия, книгоиздаване и печат.   

Фотография и худжествени занаяти остават най-затворени в нациналната бизнес 
общност. 
 

15%

30%

32%

33%

54%

11%

56%

59%

34%

47%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Наличие  на международни партньори
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На фона на относително ниският общ дял фирми, потърсили да наемат 
специалисти от чужбина, се открояват секторите  радио и телевизия – с 25% от 
фирмите, софтуер – 18%, кино и видео – 9,4% . Не декларират нает персонал от 
чужбина фирмите от сектори музика, театър,  опера и худжествени занаяти.   
 

Опити за наемане  на работа на 
специалисти от чужбина

Да
8%

Не
92%
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3. Взаимоотношения с партньорите в бизнеса 

 
Националното изследване потвърди  мрежвият карактер на  повечето сектори на 

твореческите индустрии, регистриран още в картографиране на творческия сектор в 
град Пловдив. Единствено секторите художествени занаяти, фотография и музика, 
театър и опера се отличават с по-ниско ниво на партньорстово.  

Трайни бизнес партньори при 
създаването на продукти/услуги

Да
69%

Не
31%

 
 
 

39%

89%

62%

73%

76%

40%

68%

76%

47%

64%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Трайни бизнес партньори при 
създаването на продукти/услуги

(% на имащите)

 

 58



В повечето от случаите на бизнес партньорство става дума малки мрежи от 
няколко - до 10 – партньори, най-вече при творческото създаване на новите продукти и 
услуги. Само малка част от фирмите изграждат големи мрежи от партньори.  
 

Брой на бизнес партньорите

до 3
34%

до 10
49%

над 10
17%

 
 
 

8%

35%

23%

16%

78%

Друго

Дистрибуция

Маркетинг

Логистика, инфраструктурни дейности

Творческо, създаване на продукт

Области на партньорство
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Графиката по-долу разкрива съдържателната страна на сътрудничеството в 
творческите индустрии – доминират отношенията в производството и създаването на 
услуга, но заедно с това е налице високо равнище на сътрудничество по създаване и 
поддръжане на инфраструктурата на бизнеса – за налагане на норми и правила в 
бизнеса, за защита от политически натиск и др. 

3%

5%

9%

10%

25%

27%

46%

49%

52%

Няма форми на сътрудничество

За достъп до полит. контролирани ресурси

За защита от политически вмешателства

За разпределение на пазари

За защита срещу монополни действия

За създаване на нормативна рамка

При създаване на нови продукти

За налагане на бизнес правила

Подизпълнителство

Видове  сътрудничество в творческите  
индустрии

 
Конкуренцията е основен процес в пазарните отношения и изследването 

установи, че творческите индустрии не правят изключение от останалите сфери на 
бизнеса – и тук води конкуренцията в цената и качеството. Показателен е факта, че 1/5 
от фирмите се конкурират при наемането на специалисти, а 4% - и в развойната 
дейност (най-вече фирми в сектор софтуер).  

2%

3%

4%

20%

37%

45%

75%

81%

За суровини

За субсидии

В развойна дейност

За персонал

При лансирането на нови продукти

За поръчки

В цената

В качеството

Видове  конкуренция в творческите  
индустрии
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Графика по-долу тип “радар” показва три от формите на конкуренция между 
фирмите от творческите индустрии - при получаване на поъчки, при лансиране на нови 
продукти и при наемане на квалифициран пероснал. 

При наемане на персонал (червената линия) най-остра е конкуренцият в 
секторите софтуер, радио и телевизия и художествени занаяти. 

При лансиране на нови продукти – отново в сектор софтуер , фотография, 
музика, театър и опера, в художествените занаяти и визуалните и графични изкуства.  

При получаване на поръчки най-остра е конкуренцията в рекламния бизнес, 
архитектура и художествени занаяти. 

Видове  конкуренция н творческите  индустрии

0
10
20
30
40
50
60

Книгоиздаване и печат

Музика, театър и опера

Филми и видео

Радио и телевизия

Фотография

Софтуер и бази данни

Рекламна дейност

Визуално изкуство

Архитектура

Художествени занаяти

при поръчки

при лансирането на
нови продукти

за персонал

 
 
 
 
 

Около 1/3 от фирмите в творческите индустрии членуват в браншови асоциации 
и сдружения. Най-голямо ниво на корпориране се наблюдава в традиционни “гилдии” 
като архитектура и художствени занаяти, следвани от регулирания сектор на радио и 
телевизия и традиционната творческа общност на производителите на кино и 
видеофилми 

Членство в браншови асоциации, 
сдружения

Да
33%

Не
67%
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77%

82%

12%
17%

28%
30%

58%

55%
26%

20%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Членство в браншови асоциации, 
сдружения

 
 

3%

3%

23%

39%

22%

30%

Не мога да преценя

Друго

Неефективни са

Нямат особено значение

Съдействат за нов бизнес морал

Защитават интересите на фирмите

Оценка за ролята на браншовите 
обединения и асоциации

 
 
 
 

31%

9%

10%

20%

50%

Няма форми на общуване

Други

В професионален клуб

В сдружение (асоциация)

Неформални срещи

Форми на общуване  с колеги
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4. Среда за развитие на бизнеса в творческите индустрии 

Бизнес инфраструктура – кредит, консултации, правораздаване 

1%

1%

1%

2%

2%

5%

10%

13%

29%

78%

Други международни програми

От инвестиционни фондове

Държавни програми

Фондове на ЕС

От неформални източници

Междуфирмен кредит

Лизинг

От роднини и приятели

Банков кредит

Самофинансиране

Ползвани източници на финансиране

 
 

23%

24%

36%

50%

Не са ползвали

За създаване на нови продукти

За инвестиции

За оборотни нужди

Цел на ползваните  кредити

 
 
Графиката по-долу посочва основните видове консултански услуги, ползвани в 

творческите индустрии  - данъчни, счетоводнии юридически  консултации. Това което 
ги отличава от останалите сектори е относително високият дял – 20%  - фирми, 
ползвали консултации по авторски права и други форми на интелектуална собственост. 

18%

8%

11%

12%

12%

20%

21%

48%

53%

64%

Не ползват

За финансиране от фондове на ЕС

За инвестиционни проекти

За планиране на дейността

За митнически документи

За защита на авторски права

За маркетинг на продукт/услуги

За юридически консултации

За оформяне на данъците

За оформяне на счетоводството

Ползвали консултантска помощ (услуги)
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Фирмите обаче се отнасят силно критично към правоналагането в областта на 

бизнеса, включително при авторските права – едва ¼ от тях имат доверие в съда!  

Компетентно решаване  от съда на 
възникнали проблеми и конфликти в 

бизнеса

36%

40%

24%
По-скоро да

По-скоро не

Не мога да
преценя
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Отношения с публичните институции 
 

Фирмите от творческите индустрии контактуват около два пъти по-често с 
представителите на местната власт, отколкото с представителите на останалите 
държавни институции. 
 

26

7

67

21

5

74

47

5

48

0

30

60

90

Изпълнителната
власт

Законодателната
власти

Местната власт

Контакти на фирмите с:
сами с други фирми не

 
 
 

Като цяло творческия сектор не е удовлетворен от нивото на обществена 
подкрепа, която получава. Най-критични са фирмите от намиращитге се в трудна 
икономическа ситуация сектори – фотография (77%) и художествени занаяти (71%), 
както и производителите на кино и видеофилми (73%). 
 

Удовлетвореност от нивото на 
подкрепа на бизнеса

13%

61%

26% Да

Не  

Трудно ми е да
преценя
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Субсидиране на творческите индустрии  
 

Изследването подвърди че голямото мнозинство от фирмите не разчита  на 
въшна помощ и субсидии за развитие на бизнеса си. 
 
 

Усвоявани средства от 
субсидии/програми през 2006 година

Да
2%

Не
98%

 
 

Като значим ползвател на субсидии се откроява сектор производство на кино и 
видеофилми, следван на голямо разстояние от сектор визуални и графични изкуства 
 

0%

5%

8%

0%

2%

0%

5%

23%

3%

1%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Усвоявани средства от 
субсидии/програми през 2006 година
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Производителите на кино и видеофилми, заедно с фотографите и майсторите на 
худжествени занаяти същевременно са най-критични от нивото на подкрепа на бизнеса 

 

71%

51%

66%

68%

54%
77%

58%

73%
60%

57%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Неудовлетвореност от нивото на 
подкрепа на бизнеса
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5. Проблеми на персонала и квалификацията 

 
Обучението и повишаването на квалификацията на заетите в творческите 

индустрии се осъществява най-вече вътре във фирмите, като при една трета от тях това 
е грижа на самите служители.  
 

33%

2%

15%

16%

62%

Персоналът се грижи сам

Други

Дистанционно/ Интернет

Кратки курсове

Обучение вътре във фирмата

Форми на обучение  на персонала

 
 
 

По-малко от една пета от фирмите ползват образователните услутги на 
университети и колежи,  още по-малко обучават служителите си в частни центрове. 
Почти при една десета от случаите обучение е осъществявано от фирми – доставчици 
на оборудване, стоки или услуги. 
 

64%

3%

5%

9%

13%

17%

Фирмата/самообучение

Държавни/общински центрове

Центрове към браншови организации

Фирма - доставчик

Частни центрове

Колежи и университети

Обучението на персонала се осъществява от:

 
 
 
 

Нарастването на приходите от продажби и увеличението на броя на клиентити, 
регистрирано по-горе, е свързано и с увеличаване на броя на заетите в сектора – една 
трата от фирмите са увеличили своя персонал през последните три години, а 
останалите две трети са запазили нивото му спрямо предишните години. 
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Динамика на броя на персонала през 
последните  3 години

30%

61%

7% 2%

Нараства

Остава същият

Намалява

Друго

 
 

Най-изразено е увеличението на броя на заетите в сектор софтуер. По-високо от 
средното е увеличението на персонала при производство на кино и видеофилми, в 
радио и телевиция и книгоиздаване и печат.  

21 61 16

13 85 2

20 68 6

26 68 3

50 44 4

2 71 24

38 44 18

40 40 13

16 80 4

37 47 13

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър и опера

Книгоиздаване и печат

Динамика на броя на персонала през последните  
3 години

Нараства Остава същият Намалява Друго
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Затруднения поради напускане  на 
квалифициран персонал

Имат
29%

Нямат
71%

 
 

33%

15%

20%

25%

37%

24%

42%

23%

17%

40%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Затруднения поради напускане  на 
квалифициран персонал

(% на имащите затруднения)

 
 
 

Дял от печалбата инвестирана в 
обучение  на персонала

8%

70%

22%

до 10%

над 10%

0%/без отговор
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Най-сериозни инвестици в обучението на служителите се регистрира в 
секторите радио и телевизия, софтуера и рекламната дейност.  

19%

19%

16%

36%

41%

27%

57%

17%

9%

22%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Фирми с дял от печалбата  
инвестирали в обучение  на персонала

 
 

Според фирмите липсата на време,липсата на подходящи курсове и липсата на 
свободен финансов ресурс са основните причини да не инвестират в обучение и 
квалификация на заетите в тях. Според представителите на общините причите са 
основно финансови.  

Необходими са специални проучвания сред отделните творчески индустрии 
относно техните специфични изисквания към курсовете за обучение и квалификация 
на персонала. 

180

3
4

12
14

13
39

27
67

29
44

31
15

Няма такива

Друго

Страх обучените да не напуснат фирмата

Не се осъзнава нуждата от обучение

Липса на средства

Липса на подходящи курсове

Липса на време на персонала

Бариери пред повишаване на квалификацията на 
заетите в творческите индустрии

Общини

Фирми
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6. Правата на авторските и сродните им права – основа на творческите индустрии  

Дял на оригиналните продукти и услуги 
 

6%

32%

41%

9%

59%

Друго

Стандартизирани

Работа по поръчка

Лицензен продукт

Авторска разработка

Типология на продуктите /услугите  
предлагани от фирмата

 
 
 

68%

88%

43%

64%

50%

15%

64%

44%

55%

59%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Дял на фирмите  предлагащи авторски 
разработки
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Ивестиции в нови продукти и услуги 
Творческите индустрии са изключително иновативен сектор на икономиката – 

повече от половината от фирмите инвестирата значителна част от печалбата за 
създаването на нови продукти и услуги. Водят секторите фотография и софуер, като 
при първия това очевидно е стратегия за справяне със икономическите затруднения 
свързани с прехода към дигитални технологии.   
 

Дял от печалбата инвестирани в 
създаване  на нови продукти и услуги

28%

20%
41%

11%

до 10%

до 30%

над 30%

0%/без отговор

 
 
 
 

53%

37%

31%

40%

64%

65%

45%
46%

52%

40%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Фирми с висок дял (над 10%) печалба 
инвестирали в нови продукти
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Нематериални активи и приходи от тях 
 

Творческия сектор се характеризира с висок дял на нематериалните активи – 
авторски и сродни на тях права, патенти, търговски марки и други. Най-голям дял 
фирми притежаващи значими нематериални активи има в секторите софтуер, 
рекламната дейност, музика театър и опера, книгоиздаване и печат. 
  

Дял на нематериалните  активи
13%

15%

16%

56%

над 30%

до 30%

до 10%

0%/неотговорили

 
 
 

11%

20%

3%

30%

43%

17%

23%

21%

28%

26%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Фирми с висок дял (над 10%) 
нематериални активи
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38%

14%

39%

15%

25%

25%

Не притежават

Продукти от развойна дейност

Програмни продукти

Патенти, лицензи

Фирмени марки

Авторски права

Притежаване на собствени дълготрайни 
нематериални активи

 
 
 
 

48 52

64 36

36 64

55 45

73 27

47 53

84 16

65 35

48 52

71 29

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър и опера

Книгоиздаване и печат

Собствени дълготрайни нематериални активи

Притежават Не притежават
 

 
 
 
 
 
 

 75



Приходи от авторски права и друга интелектуална собственост  
 

Делът на фирмите, притежаващи интелектуална собственост и други 
нематериални активи е по-малък от тези, които са успели да получат приходи от тях. 

Това е косвено свидетелство за съществуващите проблеми в областта на 
защитата на авторските права и другите форми на интелектуална собственост в 
страната, както и за необходимостта от развитие на специфични умения в 
управлението на нематериалните активи. 
 

Приходи от интелектуална собственост за 
последните  три години

11%
4%

17%

68%

Продажба на авторски
права
Продажба на лицензи
и патенти
Няма

Няма интелектуална
собственост

 
 
 
 

0%

18%

1%

11%

29%

8%

29%

32%
9%

5%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Приходи от интелектуална 
собственост за последните  три години
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Въпреки трудностите, в България постепенно възниква пазар на интелектуална 
собственост – почти ¼ от фирмите са инвестирали в закупуване на нейни продукти. 
Със стойности над средните се открояват се три сектора – радио и телевизия, софтуер и 
производство на кино и видеофилми, и в по-малка степен сектор архитектура. 
 

Закупени авторски права, лицензи, 
патенти

Има
24%

Няма
76%

 
 
 

2%

29%

2%

12%

45%

8%

61%

43%

12%

19%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Закупени авторски права, лицензи, 
патенти
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Пиратството на интелетуална собственост 
 

Пиратството като проблем за 
творческите  индустрии

16%

31% 53%

Да

Не  

Трудно ми е да
преценя

 
 
 

53

24 23

53

31

16

0

10

20

30

40
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60

Общини и експерти Фирми

Пиратството като проблем за 
творческите  индустрии

Да

Не  

Трудно ми
е да преценя

 
 
 

Пазарен дял на пиратските  продукти и 
услуги

17%

20%

22%

41% до 20%

до 50%

над 50%

0%/без
отговор
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15 10 10

15 11 13

11 7 7

18 27 27

17 20 29

9 21 14

16 17 17

14 7 35

12 15 15

21 18 21

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Пазарен дял на пиратските  продукти и услуги

до 20% до 50% над 50%  
 
 

Оценка на кампанията на Министерство на 
културата срещу пиратството на 
интелектуална собственост

18%

45%

37% По-скоро
положителна

По-скоро
отрицателна

Не мога да
преценя

 
 
 

65

14
21

37

18

45

0
10
20
30
40
50
60
70

Общини и експерти Фирми

Оценка на кампанията на Министерство на 
културата срещу пиратството

По-скоро
положителна

По-скоро
отрицателна

Не мога да
преценя
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Оценка на прилагането на 
законодателството  за защита на 
интелектуална собственост

50%

26%
24%

По-скоро
ефективно

По-скоро не
ефективно

Не мога да
преценя

 
 
 
 

 
 
 
 

26

56

18
24

50

26

0
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40
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60

Общини и експерти Фирми

Оценка на прилагането на законодателството 
за защита на интелектуалната собственост

По-скоро
ефективно

По-скоро не
ефективно

Не мога да
преценя
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Косвен индикатор за сериозните проблеми при защиата на авторските права и 
другите форми на интелектуална собственост е липсата на сериозни затруднения в 
работата на фирмите, които не притежават авторски права, лицензи и други форми на 
интелектуална собственост върху ползваните от тях продукти и услуги. Това е създало 
проблеми в бизнес отношения при едва 12% от фирмите. 

2%

2%

4%

10%

Друго

Сертификат за одобрени модели

Лицензионни права

Авторски права върху

Проблеми с бизнес партньори които не  
притежават:

 
 
 
 

Проблеми с бизнес партньори  без права 
върху ползваната от тях интелектуална 

собственост

Имат
12%

Нямат
88%
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7. Нови моменти в пазарната среда 

Организации за колективно управление на авторски и сродните им права 
Необходими са сериозни усилия от страна на организациите за колективно 

управление на авторски и сродните им права (ОКУП) за запознаване на фирмите от 
творческите индустрии със тяхната дейност. В тази си своя дейност те би трябвало 
получат подкрепата на обществените институции.  

Дейността на ОКУП получава положителна оценка сред мнозинството от 
познаващите ги фирми, като представителите на общините са малко по-критичи към 
тях. 
  

Познаване  дейността на органите  за 
колективно управление  на авторските  

права

20%

71%

9%
Напълно

Отчасти

Не

 
 
 

15
24

61

9
20

71
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40

60

80

Общини и експерти Фирми

Познаване дейността на органите за 
колективно управление на авторските права

Напълно

Отчасти

Не

 
 
 
 

 82



Оценка за дейността на органите  за 
колективно управление  на авторските  

права 

5%

84%

11%
По-скоро
положителна

По-скоро
отрицателна

Не мога да
преценя
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Познаване дейността на органите за 
колективно управление на авторските права

По-скоро
положителна

По-скоро
отрицателна

Не мога да
преценя
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Членството в ЕС и очакванията на фирмите от творческите индустрии 
Работещи отдавна с международни партньори и станали вече част от 

международните бизнес мрежи в съответните сектори, повечето фирми от творческите 
индустрии не очакват сериозна промяна в своята дейност след влизането на страната в 
ЕС.  

По-сериозни са очаквания за промени в секторите софтуер, визуални и 
графични изкуства и производството на кино и видеофилми, без съмнение свързани и 
подобряване на ситуацията в областта на спазването на авторските права и по-лесен 
достъп до пазарите на ЕС. 
 

36%

35%

43%

34%

44%

24%

33%

39%

33%

33%

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър и опера

Книгоиздаване и печат

Очаквана промяна в работата на фирмата 
след влизането на страната в ЕС
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Отношение към развитието на културния туризъм в регионите 
 

Фирмите от творческите индустрии споделят оптимизма на експертите в 
общините относно потенциала за развитие на културния туризъм в регионите. Те обаче 
са по-критични при оценката на неговото актуално състояние. 
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Оценка за развитието на културния 
туризъм в региона

развит е добре
отчасти е развит

изобщо не е развит
не могат да преценят
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Не мога да преценя
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8 . Специфични проблеми на отделните творчески индустрии 

 

Дизайн 
Макар все още да не съществува като самостоятелен сектор, дизайнерската 

професия е една от основните  в творческите индустрии 
 

 

Дизайна като водеща дейност 
(основна дейност на фирмата или над 
30% от стойността на продуктите)

Да
25%

Не
75%

 
 

 

Дейността на фирмата свързан ли е  с 
някакъв вид дизайн?

Да
42%

Не
58%
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С дизайн е свързана дейността на над полвината от фирмите в секторите 

рекламна дейност, книгоиздаване и печат, художествени занаяти и производство на 
кино и видеофилми. Тя е водещ дейност в рекламния бизнес. 
 

52
30

34
18

21
12

60
53

40
15

1412
32

10
48

13
24

15
58

26

0 20 40 60

Художествени занаяти

Архитектура

Визуално и графично изкуство

Рекламна дейност

Софтуер  и бази данни

Фотография

Радио и телевизия

Кино и видео

Музика, театър  и опера

Книгоиздаване и печат

Дизайна в дейността на секторите  от творческите  
индустрии

дизайна е водеща
дейност

дейността е
свързана с дизайн

 
 

Към месец май 2007 година почти половината от анкетираните представители 
на творческите индустрии смятат че вече е възможтно обособяването на дизайна като 
самостоятелна творческа индустрия. 
 

39
44

2
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Дизайна е  водеща
дейност

Дизайна не  е  водеща
дейност

Обособяване  на дизайна като самостоятелна 
индустрия

Не е възможно

Вече е възможно

Друго

Не мога да преценя
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Книгоиздаване и печат  
 

В състояние  ли сте  да отделяте  
необходимите  средства за технологично 

обновление?

37%

17%

46%

По-скоро да

По-скоро не

Не мога да

 
 

Дял на изданията, защитени с авторски 
права, от общия обем на продажбите

22%

30%

48%

0%

до 50%

над 51%

 
 

Оценка на състоянието на продажбата 
на дребно на книги и други печатни 

издания във региона
5%

24%

22%

22%
27%

Много добро

Добро

Задоволително

Лошо

Не мога да преценя
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Радио и телевизия 

Дял на излъчваните  програми насочени 
към регионалната аудитория

5%

30%

65%

0%

до 50%

над 51%

 
 

Съществуване  на фирми с монополни 
позиции в региона

20%

80%

По-скоро да

По-скоро не
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Съвет за електронни
медии

Комисия за регулиране на
съобщенията

Оценка за приносът за регулиране на пазара на:

Положителна

Отрицателна

Не мога да
преценя
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Музика, театър, опера, цирк 
 

Промяна в търсенето на творческия 
продукт от дейността

34%

7%

15%
44%

Да, радваме се на
по-голям интерес

Има положителна
промяна, но тя не е
голяма
Няма промяна

Интересът намаля

 
 

В състояние  да развиват дейност само 
от приходите  от продажби на 
създаваните  продукти и услуги

20%

31%27%

20%
2%

Да, изцяло

По-скоро да

По-скоро не

Категорично не

Не мога да преценя

 
 
 

Влияние  на закон за меценатството 
върху дейността на фирмата

12%

64%

24% Има, но още е рано
да оценим ефекта от
закона
Няма съществена
промяна

Не мога да преценя
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Визуални и графични изкуства 
 

Промяна в търсенето на творческия 
продукт от дейността

5%

22%

22%

31%

20% Да, радваме се на по-
голям интерес
Има положителна
промяна, но не голяма
Няма промяна

Интересът намаля

Не мога да преценя

 
 

В състояние  да развиват дейност само 
от приходите  от продажби на 
създаваните  продукти и услуги

15%5% 5%

37%38%

Да, изцяло

По-скоро да

По-скоро не

Категорично не

Не мога да преценя

 
 

Влияние  на закон за меценатството 
върху дейността на фирмата

3% 7%

68%

22% Има, допринесе
съществено за по-
доброто финансиране
Има, но още е рано да
оценим ефекта от
закона
Няма съществена
промяна

Не мога да преценя
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Производство на кино и видео филми 
 

В състояние  да развиват дейност само 
от приходите  от продажби на 
създаваните  продукти и услуги

10%

24%

27%39% Да, изцяло

По-скоро да

По-скоро не

Категорично не

 
 

Принос на НФЦ и ЦТФТ към  БНТ  за 
развитието на филмовата индустрия

27%

32%

34%

7% Имат съществен
принос

Допринасят в
известна степен

Нямат съществен
принос

Не мога да преценя

 
 

Влияние  на закон за меценатството 
върху дейността на фирмата

3%

72%

25% Има, но още е рано
да оценим ефекта от
закона
Няма съществена
промяна

Не мога да преценя
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Фотография  
 
 

Дял на художествената фотография в 
общия обем на продажбите

47%

23%

11% 19%
0%

до 20%

до 50%

над 50%

 
 
 
 

В състояние  ли сте  да отделяте  
необходимите  средства за технологично 

обновление?

55%

6%
39%

По-скоро да

По-скоро не

Не мога да
преценя

 
 
 

 

 93



Софтуер и бази данни  
 
 

14%

24%

6%

18%

12%

20%

42%

34%

62%

42%

Не предлагат

Контрол на процеси

Енциклопедии, речници, юридически с-ми

CAD/CAM системи

Математика, статистика

Инструменти, антивирусни програми

Управление на лична/фирмена информация

Производствени и офис пакети

Бази данни, архиви, backup

Комуникации

Предлагани видове  софтуер

 
 
 

Ползване  на експерти при разработване  
на приложен софтуер

7%

58% 35% Да, заплащаме на
външни експерти

Да, имаме споразумения
с фирми от съответните
браншове

Не, имаме собствено
експертно звено
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Проблемът със защитата на авторските  
права върху създаваните  скриптове

31%

20%
49% Много важен

Донякъде важен

Не е важен

 
 
 

Начин на решаване  на проблема със 
защитата на авторските  права върху 

създаваните  скриптове
9%

18%
7%

59%

7% Наемаме специалист

Имаме служител

Имаме вградена
защита
Няма смисъл от
защита
Друго
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Архитектура 
 

Влияние  на строителния бум през 
последните  години върху качеството на 

строителството

35%

21% 44% Положителна

Отрицателна

И положително
и отрицателно

 
 

Оценка за конкурентно способността на 
българските  архитектурни фирми на 

международния пазар

31%

12%

10%

47%
Напълно

Отчасти

Не

Не мога да
преценя
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Защитеност на архитектурните  проекти 
като интелектуален продукт

49%

43%

8%

Напълно

Отчасти

Не

 
 
 

Начин на решаване  на проблема със 
защита на авторските  права

10%

59%

21%
10% Наемаме специалист по

интелектуална
собственост
Имам служител който
отговаря за това

Това не е важен
проблем за фирмата

Друго
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Не мога да
преценя

 

 97



Художествени занаяти 
 

За повече майстори на худжествени занаяти е налице ясна граница между 
собствено занаятчийския характер на тяхната дейност и преминаването и в индустрия, 
което те свързват най-вече с масово производство.  При повечето от тях тази граница 
не позволява разширяване на техния бизнес. 
 

Граница между "занаят" и "индустрия"

Съществува
90%

Не 
съществува

10%
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